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Presentación

 

La asignatura se centra en el aprendizaje y dominio del lenguaje y de las diferentes herramientas y 
recursos sonoros que permiten realizar y producir con criterios de calidad diferentes géneros 
publicitarios a través de diferentes plataformas: radio, web, podcast, sonorización de vídeos, 
sonorización de eventos, etc. Por tanto, la asignatura tiene un carácter eminentemente práctico.

Competencias asociadas | Resultados generales de aprendizaje

CG1. Aplicar los conocimientos a la práctica profesional a través de las argumentaciones y la resolución de problemas 
adecuados.

CG2. Habilidad para recoger e interpretar datos relevantes (normalmente dentro del campo de estudio) para emitir juicios que 
incluyan la reflexión sobre temas sociales, científicos o éticos significativos.

CG3. Comunicar información, ideas, problemas, soluciones y conclusiones, así como los conocimientos y el marco conceptual 
en el que se basan, tanto para audiencias expertas como no expertas.

CG4. Capacidad para aplicar los conocimientos y la comprensión, así como las habilidades para resolver problemas, en 
entornos nuevos o no familiares y en contextos amplios (o multidisciplinarios) relacionados con su campo de estudio.

CG5. Tomar conciencia de la responsabilidad social y ética en las campañas de Publicidad y Relaciones Públicas.

CG6. Habilidad de aprendizaje que les permita continuar los estudios de manera ampliamente autodirigida y autónoma.

Competencias específicas
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CE1. Analizar los procesos y estructuras de la comunicación publicitaria y de las relaciones públicas.

CE3. Establecer estrategias de comunicación y estrategias creativas que permitan identificar, segmentar y priorizar los públicos 
para comunicar eficazmente con los consumidores a los que se dirigen las campañas de publicidad y de comunicación a través 
de los métodos y técnicas adecuados.

CE4. Elaborar ideas creativas y campañas, notorias y diferenciadoras, que correspondan a los objetivos de comunicación y a 
las estrategias planteadas, y que se dirijan al público objetivo adecuadamente.

CE5. Utilizar eficazmente los medios audiovisuales convencionales, digitales e interactivos, así como todas las herramientas 
necesarias para la elaboración de proyectos de Publicidad y Relaciones Públicas.

Resultados de aprendizaje | Resultados de aprendizaje específicos

Mostrar conocimientos propios de la materia.•
Aumentar su capacidad creativa, de ideación y de propuestas innovadoras.•
Diseñar y realizar gráficos, interactivos, anuncios y audiovisuales.•
Redactar un mensaje.•
Crear mensajes publicitarios adaptados a los diferentes medios.•
Producir un producto audiovisual.•
Narrar en formato audiovisual los mensajes e historias para proyectos de publicidad y relaciones públicas.•
Trasladar al terreno audiovisual los guiones publicitarios y de productos de relaciones públicas.•

Contenidos

1.      Aprende a escuchar.  
 
2.      El texto oral y el guion literario.  

 
3.      El lenguaje sonoro.

 
4.      Locución publicitaria.

 
5.      El montaje: construcción del espacio y el tiempo sonoro.

 
6.      Sound Brandin

 
7.      Lenguaje Audiovisual

 
8.      Del aula a la oficina. Acercamiento al mundo laboral
 

Sistema de evaluación y calificación

La evaluación del aprendizaje de los alumnos se basará en las notas obtenidas en los diferentes trabajos 
prácticos sobre producción y realización de distintos géneros publicitarios sonoros según la siguiente 
proporción:

 
-Asistencia, participación y prácticas semanales: 25% de la calificación global.
-Práctica 1 (grupos de 4-5): 40% de la calificación global.
-Práctica 2 (individual): 35% de la calificación global.
 

Se valorará especialmente la asistencia y la participación a clase, así como el grado de motivación del 
alumno/a.
 
Para aprobar, se deberá obtener una nota final igual o superior a 5. Además, será requisito 
indispensable la presentación del 80% de las prácticas semanales, así como la presentación de las 
prácticas 1 y 2.  
 
Los alumnos aprobados o no presentados no tendrán opción a la recuperación. Sólo los alumnos 
suspensos podrán recuperar aquella parte que no hayan aprobado pero hayan obtenido una nota igual 
o superior a 3. Estos alumnos deberán rehacer y volver a entregar las prácticas semanales o la práctica 
individual (práctica 2). En el caso de haber suspendido la práctica grupal (práctica 1, branded podcast), 
el estudiante deberá hacer un informe escrito sobre los aspectos a mejorar, cuya nota podrá ser de 5 
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como máximo.
El siguiente cuadro resume la evaluación y la recuperación:

Actividad Asistencia, 
participación y 

prácticas semanales

Práctica 1 (grupal) Práctica 2 (individual)

Valor de la 
evaluación

 
25%

 
40%

 
35%

Requisitos 
mínimos para 
aprobar la 
asignatura
(evaluación 
ordinaria)

Haber presentado las prácticas 1 y 2; haber entregado al menos 80% de les 
prácticas semanales, y una asistencia del 80%; y que la mediana ponderada de las 
3 partes sumen 50/100.

Requisitos 
mínimos para 
optar a la 
recuperación

Per presentar-se a recuperación es necesario:

haber presentado las prácticas 1 y 2,1. 
haber asistido a un 70% de las clases.2. 
pero haber suspendido en la nota final.3. 

Actividades de 
recuperación

Presentación de las 
prácticas no presentadas 
hasta alcanzar el 80%.  

Informe de mejora. Volver a presentar la 
práctica.

Requisitos 
mínimos para 
aprobar la 
signatura 
(recuperación)

 Es preciso tener todas las partes entregadas y que la media ponderada de las 3 
partes sume 50/100.

Condiciones 
para la 
evaluación de 
los alumnos 
Erasmus

No faltar más de 4 seminarios (ya sea al principio o al final de la asignatura), llevar 
a cabo las tareas de locución y producción en la clase, y entregar las prácticas 
semanales en el aula global.

 


